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METODOLOGIA

Enfoque metodolégico

Analisis mixto cualitativo
contextual y cuantitativo de
88 menciones digitales,
aprovechando mineria de
texto y variables contextuales
de la escucha social.

* Enfoque integral: toda la
informacion proviene de
una unica plataforma de
monitoreo, sin encuestas
externas, garantizando
consistencia en los datos.

* Inteligencia de redes para
recolectar, clasificary
profundizar en grandes
volumenes de
conversacion digital,
identificando tendencias 'y
patrones clave.

Filtros aplicados

Eliminacion de ruido y menciones
j:ﬂj no relevantes filtros internos,
limpieza de base de datosy

aplicacion de filtros como:

e |dioma: Espafiol

e Ubicacion: Colombia.

e (Canales: Twitter, Facebook,
Youtube, TikTok entre otros.

e Tipo de usuario: Personas
naturales, empresas, medios
de comunicacion, canales de
noticias.

e El andlisis se centro en el
comportamiento de usuarios
reales, evitando bots o
menciones spam, para
asegurar la calidad y
relevancia de los insights
extraidos.
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Periodo de analisis

£ Desde el 19 de abril al 9 de
=~ julio de 2025.
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Menciones Analizadas

Menciones totales: 35.500
Autores totales: 16.171

Consulta de busqueda

TR Consulta avanzada con ldgica
= 2 booleana disefiada para

capturar: )
e Conversaciones sobre temas

politicos, percepciones e
Intereses sobre posibles
candidatos presidenciales
(2026)

Analisis de datos

A partir de los datos recopilados, se

(5| organizaron los hallazgos en

=L diferentes bloques tematicos:

e Volumeny evolucion de la
conversacién

e Analisis de sentimiento (positivo,
neutral, negativo)

e Temas mas mencionados

e Validacion cualitativa

e Distribucion geografica de
menciones por candidato

e Ranking y perfil de visibilidad de

los 17 aspirantes

e Visualizacién de resultados,
mediante dashboards, graficos
de lineas, barras apiladas, mapas
de calor.y nubes de palabras para
extraer insights clave.

e El analisis prioriza la
identificacion de tendencias,
percepciones y narrativas clave
mas alla de conteos de

menciones.




INTRODUCCION

Este informe ofrece un andlisis de la conversacion digital en torno a los aspirantes
presidenciales de Colombia 2026, basada en las conversaciones registradas entre el 19
de abril y el 9 de julio de 2025. Se analizaron las menciones realizadas por mas de
16.000 personas en todo el pais, alrededor de los diferentes candidatos presidenciales,
lo que permite aproximarnos al clima de opinidon en plataformas digitales. Nuestra
metodologia combina mineria de datos, andlisis de sentimiento y segmentacion
tematica para proporcionar una radiografia clara de:

* Liderazgos y visibilidad: quiénes dominan el debate y cémo fluctian sus
menciones ante eventos planificados (debates, entrevistas) y coyunturales.

e Pulso emocional: porcentaje de menciones positivas, negativas y neutras, y su
distribucion entre los principales aspirantes.

e Temas prioritarios: las preocupaciones ciudadanas mas resonantes, desde
sociedad y politica hasta delitos y corrupcién; y como se distribuyen en canales
organicos, pautay prensa.

e Alcance territorial: qué regiones son mas receptivas a cada candidato y donde se
debe focalizar la comunicacion.

Este estudio no se limita a medir volumen de conversacién, sino que explora
percepciones, temas emergentes y narrativas digitales que definen el clima politico
actual.

Con estos hallazgos, se obtiene una vision integral del pulso digital del electorado,
sentando las bases para un andlisis mas profundo y la definicion de préximos
enfoques..

PULSO DIGITAL ELECTORAL
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INSIGHTS CLAVE

Miguel Uribe, epicentro de atencidn digital:
Su visibilidad en redes sociales y medios se incrementd tras el atentado que sufrié a
inicios de junio. Las menciones sobre su figura estuvieron asociadas principalmente
a preocupacion por la violencia politica y su impacto en la democracia, mas que a
valoraciones directas sobre su agenda politica.

Gustavo Bolivar y Vicky Davila, figuras polarizantes:

Ambos candidatos concentran conversaciones cargadas de opiniones encontradas,
combinando apoyos activos y fuertes criticas. Son actores clave para entender la
intensidad y el tono emocional del debate digital.

Claudia Lépez, Paloma Valencia, Daniel Quintero y Sergio Fajardo mantienen
bases digitales relevantes:

Aunque con volumenes mas moderados, estos lideres muestran comunidades
activas que sostienen tanto respaldo como cuestionamientos de manera estable.

Temas que dominan la agenda digital:

El bienestar social, la politica y la evaluacién de la gestion publica concentran el
debate. Inseguridad y violencia politica emergen como detonantes recientes de la
conversacion ciudadana. La desigualdad, aunque presente en redes, sigue siendo
un vacio en la agenda mediatica.

Territorios digitales decisivos:

Antioquia y Tolima destacan como bastiones clave para Miguel Uribe; Bogota,
Cundinamarca y Atlantico son plazas de alta visibilidad para Bolivar y Davila;
regiones costeras y limitrofes fortalecen a Maria Fernanda Cabal y Vicky Davila.

Clima emocional de la conversacion:
El tono general de la conversacidn electoral es predominantemente informativo y
critico. La mayoria de las menciones mantiene un caracter neutral, pero se registra
un alto nivel de comentarios negativos hacia el contexto politico general, mientras
gue el entusiasmo positivo es marginal.
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PANORAMA ODEM:
17 ASPIRANTES

PRESIDENCIALES
MONITOREADOS

' Abelardo de la Espriella Maria José Pizarro

Alejandro Gaviria @ Miguel Uribe
>

/’r

Andrés Guerra Paloma Valencia

Claudia Lépez | paola Holguin
;]

V4

Danlel Quintero Roy Barreras

German Vargas Lleras @ Sergio Fajardo

‘ Santiago Botero
@ Vicky Davila

Gustavo Bolivar

Juan Daniel Oviedo

L 4 Maria Fernanda Cabal




Menciones

Menciones
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Voces y tendencias

El Pulso digital de la contienda presidencial 2026

Dominio digital

Uribe - duplic6 su  presencia Crecimientos destacados vs. junio:

digital ~(+166 %) _mientras Uribe +166 %, Quintero +61 %, Fajardo

Bolivar, Cabal y Davila crecen o

entre 15 %y 50 %. +44 %.

o= - @ Hastajunio @ Hasta Julio
Q Zona media
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26 Claudia Lopez, Paloma Valencia,
Abelardo de la Espriella, Daniel

Candidatos emergentes

Quintero, Maria José Pizarro, Roy Barreras, Juan Daniel Oviedo,
Sergio Fajardo y German Vargas Santiago Botero, Andrés Guerra,
Lleras mantienen bases soélidas Alejandro Gaviria y Paola Holguin
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@ Miguel Uribe @ Maria Fernanda cabal @ Gustavo Bolivar @ Vicky Davila ~ @ Claudia Lopez ~ @ Paloma Valencia @ Abelardo de la Espriella @ Daniel Quintero

Maria José Pizarro @ Sergio Fajardo
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Crecimientos por evento coyuntural: Miguel Uribe experimenté un notable incremento de visibilidad digital a finales
de mayo y comienzos de junio, impulsado principalmente por la atencidon mediatica y ciudadana tras el atentado que
sufrié.
Maximos intermedios (abril-mayo):
¢ Bolivar alcanzé uno de sus primeros picos importantes durante un debate interno del Pacto Histérico.
e Cabal y Dévila lograron altos niveles de conversacién digital gracias a entrevistas medidticas y declaraciones
relevantes en el Congreso.
Tendencia sostenida: Después de mediados de mayo, la mayoria de candidatos registraron una caida general en el
volumen de menciones, antes de nuevos repuntes coyunturales en junio. Claudia Lépez mantuvo niveles moderados
de conversacion digital, caracterizados por activaciones puntuales vinculadas a eventos relevantes.
Rebote dispar tras junio:
¢ Davila sostuvo un volumen constante de conversacién gracias a su presencia en redes sociales y medios
pautados.
e Bolivar recupero6 terreno en julio con comentarios y publicaciones sobre la reforma politica.
¢ Quintero presentd incrementos localizados en menciones, especialmente al abordar tematicas de seguridad y
gestion local.




Menciones

Pulso emocional

Del aplauso a la critica

Positivo
7.5%

Mayoria cautelosa (52% neutro):

La conversacion tiende a informativa o descriptiva:
noticias, anuncios y posteos “al paso” sin carga emocional
marcada.

Escucha critica (40% negativo):

Este porcentaje de las menciones muestra descontento:

golpes de tono contra la clase politica, rechazos a
Neutral diSCUrsos concretos o reacciones duras a escandalos y el
Negativo 52.1% atentado.
40.4%
Espacios de simpatia (7.5% positivo):
No obstante, mas de una quinta parte celebra propuestas,
destaca gestos de solidaridad (especialmente tras el
atentado) o comparte mensajes de respaldo.

@® Negativo @ Neutral ) Positivo

Miguel Uribe y Maria Fernanda Cabal son los candidatos que acumulan mayor carga critica en la
conversacion digital, aunque ambos concentran también un alto volumen de menciones neutrales. En el
caso de Uribe, buena parte de las menciones negativas se relacionan con la preocupacién generalizada por
la violencia politica, mas que con criticas a su agenda.

Gustavo Bolivar y Vicky Davila mantienen perfiles polarizantes, con una mezcla de criticas, comentarios
neutrales y apoyos significativos, lo que los consolida como voces que activan emociones intensas y divisivas
en redes sociales.

Entre los perfiles moderados destacan Abelardo de la Espriella, Paloma Valencia, Daniel Quintero y
Sergio Fajardo, quienes presentan proporciones mas equilibradas entre menciones neutrales y criticas,
pero con niveles relativamente bajos de menciones positivas.

Santiago Botero, figura emergente en el panorama digital, se diferencia al presentar una proporcion mayor
de menciones positivas en relacién con su bajo volumen total, lo que lo posiciona como un perfil con
potencial de crecimiento en términos de percepcién favorable.

En general, existe prevalencia de comentarios informativos y criticos, con espacios de simpatia mas
limitados y concentrados en eventos puntuales.




Cémo cambio el
sentimiento por candidato

En el Ultimo mes
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Menciones

Analisis Clave

Miguel Uribe, efecto atentado:
Sus menciones negativas se disparan un 177 %) y las neutrales un 157 %, indicando que el atentado
dominé la percepcién mas que su agenda politica.

Cabal y Davila en ascenso critico:
Maria Fernanda Cabal recibe 26 % mas rechazos y Vicky Davila un 55 %, reforzando su naturaleza
polarizante y ampliando sus espacios de conversacion neutra y positiva.

Lideres consolidados repiten subidas:

Bolivar, Lépez y Valencia aumentan todas sus categorias (+14 % a +39 %), demostrando que los
aspirantes con bases establecidas fortalecen tanto su apoyo como su critica tras eventos de alto
impacto. Santiago Botero destaca por mantener una proporcion alta de menciones positivas,
manteniendo su caracteristica que lo diferencia de los demas perfiles.




Menciones

Narrativa principal
Temas que Mueven la Agenda Digital

corrupcion . .
Delto  42% e Sociedad al frente (41 %): Los temas sociales

8% (bienestar, cohesién y derechos) encabezan el
debate, reflejando la prioridad ciudadana en
aspectos de calidad de vida.

<ociodad e Politica y Gobierno dominan la discusién

40.9% institucional (24 % y 21 %): buena parte de las
conversaciones se centran en la evaluacién de la
gestion publica y en el escrutinio constante
hacia las figuras de poder.

e Seguridad y transparencia en segundo plano
(Delito 8 %, Corrupcién 4 %): Aunque menores
en volumen, estos temas mantienen su
relevancia como catalizadores de reclamos de
justicia y rendicion de cuentas.

Gobierno
21.4%

Politica
25.6%

La salud y futuro politico de Miguel Uribe
¢ Debate sobre su recuperacion tras el atentado y las implicaciones para su liderazgo.
¢ Recordatorio de su récord electoral como senador mas votado, que valida su peso en 2026.
Violencia politica y seguridad ciudadana
e Temor al resurgimiento de la violencia armada en Colombia, con alusiones a episodios histéricos.
e El ataque a Uribe se interpreta como un atentado contra la democracia y motiva llamados a proteger valores
civicos.
Rechazo al oportunismo electoral
e Criticas a quienes explotan tragedias (como el atentado) para ganar simpatias o rédito en campafia.
e Esta narracion evidencia un descontento mas amplio con el oportunismo y la falta de ética politica.
Integridad electoral bajo escrutinio
¢ Preocupaciones por posible fraude o manipulacién de resultados y encuestas.
¢ Llamados a la transparencia y a un escrutinio ciudadano riguroso de las urnas.
Cuestionamiento al liderazgo actual
¢ Insatisfaccion con la gestion de Gustavo Petro: criticas a la economia, la seguridad y la lucha contra la
corrupcion.
¢ Reflejo de un clima polarizado, donde la oposicién acusa al gobierno de incapacidades institucionales.

¢Quién habla de qué? Temas segun categoria

@ Sociedad @ Politica Gobierno @ Delito La conversacién organica y la cobertura editorial
® Desigualdad priorizan sociedad y politica.

Sociedad domina ambos frentes: es el tema estrella
tanto en medios como en usuarios, reflejando una
preocupacién transversal sobre bienestar y calidad de
vida.

Enfasis institucional en prensa: Politica y Gobierno
tienen un peso mucho mayor en articulos periodisticos
que en la conversacién espontdnea, evidenciando la
tendencia editorial a politizar y evaluar la gestién publica.
Seguridad preocupa en lo organico: las conversaciones
ciudadanas discuten con mayor frecuencia la criminalidad
y la inseguridad que la cobertura mediatica tradicional.
Desigualdad falta en la agenda editorial: mientras en
redes sociales es un tema presente, en los medios
digitales practicamente desaparece, revelando un vacio en
la cobertura sobre equidad social.




Voces, Pautas y Prensa

¢De dénde proviene el ruido electoral?

@® Orgénico @ Promocional @ Articulos

Menciones

Miguel Uribe concentra una alta proporciéon de conversacion espontanea y cobertura medidtica,
con una participaciéon menor en pauta digital, lo que refleja un eco ciudadano y editorial
importante.

Maria Fernanda Cabal mantiene una presencia casi totalmente organica, caracteristica de
perfiles virales sin gran inversion publicitaria.

Gustavo Bolivar equilibra conversacion en redes sociales y prensa, mostrando interés editorial
sostenido.

Vicky Davila presenta una cultura mixta: combina base social activa con presencia mediatica
significativa y pauta digital moderada.

Otros aspirantes como Sergio Fajardo, Maria José Pizarro y Paloma Valencia dependen mas de
la cobertura editorial que de la conversacion espontdnea, lo que sugiere una estrategia
orientada a visibilidad en medios tradicionales.

Casos como Abelardo de la Espriella reflejan un perfil altamente organico, con viralidad ligada a
controversias.

! Organico: menciones espontaneas de usuarios en redes sociales.
* Promocionado: contenido pago o patrocinado (eventos, anuncios, donaciones).
> Articulos: referencias en medios digitales (noticias y blogs).




Distribucion Geografica
de Menciones

Este mapa permite ubicar los focos

regionales de conversacion digital y su TE,R R ITO R I OS D E L D E BAT E:
relacion con los posibles candidatos Do N DE RESU E NAN LOS

presidenciales 2026

CANDIDATOS

e Miguel Uribe concentra sus menciones principalmente
en Antioquia y Tolima, donde su presencia digital
supera ampliamente a otros candidatos en sus plazas
de origen.

¢ Gustavo Bolivar mantiene una base sélida en el centro
del pais, con destacada visibilidad en Cundinamarca,
Cérdoba, Bogota, Valle y Atlantico, reflejando su alcance
nacional.

e Maria Fernanda Cabal se posiciona con fuerza en
regiones costeras y del sur, incluyendo Valle del Cauca,
Atlantico y Huila.

¢ Vicky Davila sobresale en areas urbanas y fronterizas,
como Bogota, Norte de Santander y Valle del Cauca,
evidenciando su perfil urbano y presencia en regiones
limitrofes.

e Otros lideres como Sergio Fajardo y Claudia Lépez
mantienen bases regionales mas moderadas pero
significativas: Cordoba y Atlantico en el caso de Fajardo;
Bogota y Cundinamarca en el caso de Lépez.

e Actores como Daniel Quintero, Maria José Pizarro,
Abelardo de la Espriella, Juan Daniel Oviedo y

B Santiago Botero muestran arraigos regionales
1 10 100 1k 10k especificos, destacando en sus zonas naturales de
influencia.

@ Miguel Uribe @ Gustavo Bolivar @ Vicky Davila @ Maria Fernanda cabal @ Claudia Lopez @ Sergio Fajardo @ Paloma Valencia @ Maria José Pizarro

@® German Vargas Lleras @ Daniel Quintero @ Roy Barreras @ Juan Daniel Oviedo @ Abelardo de la Espriella @ Alejandro Gaviria @ Santiago Botero

@© Andrés Guerra @ Paola Holguin
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